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Trends in der Hotellerie 2011: Recreation-Hotels haben Zukunft / Nahzlele sind ge&agt f Mld&cale erfindet sich neu

STUTTGART. D¥e Stimrung auf dém
deutschen Hotelmarke erscheint An-
fang des neven Jahres entspannt. Ob-
weohl klar ist: Zuriicklehnen kann sich
keiner. Der Wetthewerh geht weiter:
Waldor! Astoria kommt und Budget
bleibe auch, Dier Hotelmarkt ist wieder

Iebendiger geworden — sagen die

Transaktionszahlen,

Dag - diesjihrige Volumen, g0 die
Frejektentwickler von Dr. Libke, steigt
mit voraussichtlich rand 500 hlio, Fu-
to am 45 bis-50 Prozent gegeniber
2009, Neues Tahr, gleiches Gliack®,
wilrde manch einer der, Branche wiin-

“schen — doch lohnt der Blick nach vorn
und damit auch auf neue Konzepte
und aite Strategien allemal,

50 heiBt vin Tend: Je ndher, desto lie-
ber — Recreation-Hotels in Metropol-
regionen haben Zukunft,

wRarzreisen mit groflem Waollfihl-

i "r‘hcdung.sfnkﬁ'rr werden irimer
wichtiger", pringt Olaf Steinhage, Ge-
schdfisfishrer des Berliner Beraturngy-
unternehmens Hospitality Concepts,
einen wesentlichen Trend in der Feri-
enhotelerie quf den Punkx, . Die Me-
fropolregionen wachsen weltweit, dis

rinis mach schneller Erholu fg
vom | Alltag:steigt in allen Altersgrup-

Von erlesen bis schilcht: Giste haben die Wahl

pen.” Seine These: Attraktive Mahziele,
die ein sicheres, soziales Umfeld und
medizinische Versorgung bieten und
dazu einen ,nachhaltigen Gesamtan-
spruch® erfiillen, haben geofes Foten-
zial. Beispiele gibt es schun heute: Zor
Bieichie; Adtar Meierhof, Lanserhaf,

Ein wetterer Trend: das [fvestment
inden Betriehstyp Hostel. 59 Prozent

cder professionellen Immobilienanle-
-ger, 50 D Litbke, planen in den kom-

mendett zwidl Monaten in Hotels zu
investieren — vielleicht mehr und mehr

auch im Hostels? Dier Belseveranstalier

Folad: Imego | Montage: ANGE

Holidaybreak hat jetzt vorgelegt und
einen fiinfrigprozentigen Anteil an der
Low-Budget-Hotelgruppe  Meininger
erworben. Das hilt Robert Wissmath,
Geschitfisfithrer der Berliner Dicon
GmbH, fiir ein klares Signal,

* Fartsatzung auf Seite 3
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Hostel und Luxus florieren

Wissmath: ,Als finanzierbar erwie-
sen sich die Hostels und Hotels von
Meininger oder A&Q seit Lingerem,
mit der Beteiligung eines englischen
Investors an Meininger kommt das
Segment in Deutschland endgiiltig im
Markt an."

Eine weitere Erkenntnis aus dem
Verkauf: ,In den zunehmend hybriden
Mirkten bilden sich Strukturen he-
raus, die nicht mehr nur der Logik der
Sterne entsprechen™ — das werde auch
Konsequenzen fiir die Differenzie-
rungsstrategien der Konzerne haben.

Service auf Bestellung

Kaum etabliert und schon dabei, sich
weiterzuentwickeln: Ehemalige Ni-
schenprodukte wie Boarding und Bud-
zet ruben sich nicht aus. Heiko Forster
vom Berliner Projektentwickler GBI
AG: JApartments werden mit Hotel-
rimmern kombiniert, lassen sich je
nach Bedarfl erweitern oder verklei-
nern.” Ebenso flexibel sei das Zusatz-
ingebot: Verzicht auf Restaurant oder
Spa, stattdessen Kooperationen mit re-
vionalen und hotelnahen Dienstleis-
ern. ,Service auf Bestellung”, so Fors-
er, sei ein klarer Trend, nicht nur bei
seschiftsreisenden, sondern auch bei
eisenden Familien.

Eine weitere Tendenz: Midscale er-
indet sich neu. Da ist sich Alexander
[robitz, Leiter Hotels bei Dr. Liibke, si-
her: ,Das Midscale-Segment wird
ich neu erfinden und Marktanteile zu-

riickgewinnen.” Budget habe es vorge-
macht, mittlerweile hat auch der Eco-
nomybereich erkannt, dass innovative,
designorientierte Konzepte den Gast
itberzeugen: ,Das sehr gute Preis-Leis-
tungs-Verhiltnis, die Standardisie-
rung, ein effizienter Personaleinsatz
und frische Marken und Konzepte sor-
gen fiir sehr gute Chancen im dynami-
schen Marktumfeld.”

Was den Luxusmarkt betrifft: Fir
internationale  Hotelketten  bleibt

»Das Midscale-Segment
wird sich neu erfinden
und Marktanteile
zuriickgewinnen.“
Alexander Trobitz, Dr. Liibke

Deutschland ein interessanter Markt.
Und Reisende aus Deutschland sollen
wiederum durch Prisenz neuer inter-
nationaler Marken neugierig auf
Standorte weltweit werden. Konstanze
Auernheimer, Director of Marketing &
Analysis bei STR Global: ,,Das bictet
Chancen - gerade im Luxusbereich
kann der deutsche Hotelmarkt von der
Bekanntheit der Marken profitieren.”
Jumeirah eroffnet als erste Marke aus
dem Nahen Osten in Frankfurt und
damit das dritte Haus in Europa; Wal-
dorf-Astoria  kommt nach  Berlin,
Ebenfalls demnichst auf dem Marke
das zweite Hilton Garden Inn am

Frankfurter Flughafen und das zweite
Hampton Inn in Disseldorf; Barcelo
erdffnet ein zweites Haus in Hamburg
und das erste Residence Inn by Mar-
riott startet in Miinchen.

Giste werden mobiler

301 Mio. Reisen, laut IPK International,
haben die Deutschen im vergangenen
Jahr unternommen, fiir 1,5 Mrd. Uber-
nachtungen gesorgt. Die Menschen
werden immer mobiler, doch die Welt
wird nicht iihersichtlicher. Was bleibt,
ist die Erkenntnis, dass Zeiten schnell
variibereilen — ganz besonders jene, in
denen Hotelgiste ihre Zimmer noch
mit Kunst bezahlen konnten. Nicht nur
die Tage des Chelsea in New York sind
gezihlt: ,...die Zeit ist ein spielendes
Kind" — tiber welche Hiauser man mor-
gen noch spricht, wird sich bald zeigen.

Petra Zahrt

Um Hotellerietrends geht's auch beim Deut-
schen Hotelkongress, den die AHG? am 24,
und 25. Januar 2001 in Berlin veranstaltat,
letzt anmelden: www.hotelkongress.de

l Hotellerie-Trends 2011
: » Recreation-Hotels in Metro-
polregionen
* Rentabel: Investment Hostel
B Flexibler: Budget und Board-
: ing kooperieren
: > Midscale erfindet sich neu



